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ANOTACE

V této bakalarské praci se autorka zabyva otazkami tykajicimi se tvorby designu webovych
stranek. V teoretické Casti rozebira zasady a pozadavky tvorby webovych stranek, popisuje
jejich jednotlivé prvky. Dale se pak zminuje o trendech soucasného webdesignu a hleda
inspiraci u vybranych prezentacnich webt firem technického zaméfeni. Na zavér popisuje
samotny prib¢h realizace webovych stranek a tvorby loga pro firmu, kterd ma Siroky zabér
¢innosti, jako jsou napfiklad elektromontaze, energetické poradenstvi a projekce, dodavka
a instalace tepelnych Cerpadel a dalsi. Prakticka ¢ast sestavava z navrhu webové prezentace,
loga firmy a grafického manualu.

ANNOTATION

The author of this bachelor thesis deals with questions related to the creation of website
design. She analyses the principles and requirements of website creation and describes
the theoretical parts of their particular elements. Furthermore, she mentions current trends
in web design and she also tries to find inspiration by viewing the web pages of technical
companies. Finally, she describes the process of website implementation and logo creation
for company which has a wide range of activities. These activities include the following:
electro montages, energy consulting and projection, delivery and installation of heat pumps
and more. The practical part consists of a website and logo design and includes a graphic
manual.
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1 UVOD

Téma této bakalarské prace vzniklo na zakladé mého dlouholetého z4djmu o graficky design,
ktery zapocal jiz za dob mého studia na Stfedni Skole uméni a designu a Vyssi odborné skole
Brno na ulici Husova. Na této skole jsem se naucila zaklady prace v grafickych programech
jako je Adobe Photoshop, Adobe Ilustrator, Corel Draw a dalsich.

V teoretické Casti se zabyvam problematikou tvorby moderniho webdesignu. Objasnuji, co to
webdesign je, z jakych prvki se design stranek sklada, dale se pak zabyvam popisem nastrojd,
které se pifi tvorbé designu webovych stranek pouzivaji a uvadim trendy objevujici se
Vv posledni dob¢ v tomto oboru. Srovnavam téz design internetovych stranek firem podobného
zaméteni technického zaméfeni jako ma firma, pro kterou jsem webové stranky navrhovala.
Na zavér popisuji samotnou tvorbu stranek firmy Evoke a proces tvorby loga pro tuto firmu.

Mym zamérem v praktické ¢asti bylo vytvoreni loga a grafického navrhu webovych stranek
firmy Evoke, kterd se zamcéfuje na elektromontdaZze, montaZze kioskovych trafostanic,
energetické poradenstvi a projekci, aerosolové Cisténi elektrickych zatfizeni (CT technologie)
a prodej tepelnych cerpadel.

1.1Co je webdesign?

Webdesign v piekladu do ¢estiny znamena ,,navrh webu®“. Na tvorbé webdesigbu se podili
odbornici z mnoha obori jako naptiklad grafického designu, informacnich technologii,
psychologie, marketingu, copywritingu nebo brandingu.

Profesionalni pfistup pfi navrhu webu zacind provedenim analyzy byznysu, tedy stanovenim
cili webu, provedeni analyzy zdkaznika, toho jak mysli a jak se chové, a jeho konkurence.
Déle se provadi analyza klicovych slov pouzivanych ve vyhledavacich. Dal§im krokem je
navrh obsahové architektury webu a draténého modelu webu tzv. wireframe, coz je schéma,
které popisuje umisténi funkénich prvkl stranek. Teprve poté se pfistupuje ke grafickému
navrhu designu. Nakonec se ke slovu dostava programadtor, ktery stranky vytvofti. V pribéhu
vytvareni se web testuje a upravuje podle zjisténych vysledk. Tvorba grafické Ccasti
webovych stranek je tedy ve skutecnosti jen jednou z ¢asti webdesignu a prave touto Casti se
budu v této bakalatské praci zabyvat.



2 CASTI WEBOVYCH STRANEK

2.1 Rozvrzeni

2.1.1 Zasady rozvrzeni

Pii navrhovani rozvrzeni webovych stranek je dobré se opirat o studie zamétujici se na
chovani uzivatelti na internetu. Tato pozorovani se provadi kvili zkvalitiovani internetovych
stranek. Mnohé prizkumy potvrzuji fakt, ze zpusob jakym uzivatelé prohlizi internetové
stranky, neni stejny jako u klasickych novin ¢i magazint, kde je ¢tenditv pohled nejprve
zaméfen na obrazky a az poté na text, kdezto chovani uzivateltl internetu je pomérné rozdilné.
Podle Stanford-Poynter Projectu je pozornost Ctenaii nejprve sméfovana na text a to
predevsim na titulky, souhrny a az poté na obrazky, ikdyz na ty né¢kdy neni uzivateltiv pohled
zamé&fen vubec, proto je podstatné, aby Ctenai okamzité uvidél, ze vSechny informace, které
hleda, na strankach skute¢né nalezne. Neni tedy dobré umist'ovat na stranky dlouhé texty, ty
zhor$uji uzivateli orientaci a i kratké texty roz¢lenit do kratSich odstavcd. Dalsi studie zjistily
napiiklad, jakym zpisobem se pohybuje zrak uzivateli na webovych strankach, na které
oblasti se jejich zrak zaméfuje nejcastéji jako prvni a kam smétuje az poté. Podle vyzkumnika
pozornost vétsSiny uzivatelt sméfuje do stiedni oblasti, periferné vSak pozoruji i pravou Cast
webu, je proto dobré vyuzit tuto ¢ast obrazové plochy k potvrzeni informaci, které sdéluje
odstavec uprostied stranky, nebo je dobré na toto misto orientovat rizné vyzvy k akcim napf.
ptidani polozek do nakupniho kosiku, zaregistrovani se, ¢i pifihlasovani. Do levé casti
obrazovky se pozornost uzivatele zaméti v piipadé, Ze potiebuje vyhledat dals§i informace.
Naopak dolni ¢ast webovych stranek byva ¢asto opomijena. (Interval, 2001)

Dtlezitou roli hraje také velikost pisma a zvoleny font textl, nadpisi ¢i popisktl, méli bychom
je volit adekvatnim zpisobem, tim muzeme podstatné zlepsit piehlednost celého webu.
Nadpis by mél byt kratky, srozumitelny a vystihujici hlavni podstatu textu. Pfi navrhovani
rozvrzeni zakladnich prvkli webovych stranek je dllezité se drzet zvyklosti uzivatelil internetu
a nesnazit se byt za kazdou cenu inovativni, to by mohlo stat v cest€¢ piehlednosti
navrhovaného webu. Je nutné mit na paméti, Ze uzivatel chce primarné co nejrychleji najit
potiebné informace, nikoli hodnotit originalitu zpracovani webovych stranek.

Me¢li bychom si uvédomovat, ze pfiliS§ mnoho grafiky muize pusobit rusive, proto se dnes
uptfednostiiuje spiSe minimalisticky vzhled webovych stranek. Z toho divodu je nutné si
rozmyslet, zda to, co na web chceme umistit, je skute¢né potiebné. Prvky na strankach
rozmistit efektivnim zptisobem, aby plnily sviij ucel a byla pfitom zachovana dobra orientace
a uzivatelé se na stranky radi znovu vraceli.

2.1.2 Opticky stied a zlaty rez

V procesu navrhovani nam muiZze pomoci vyuziti estetickych pravidel, naptiklad znalosti
optického stiedu ¢i zlatého fezu. Tyto kompozi¢ni pravidla se daji uplatnit v Siroké Skale
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lidské cinnosti, napt. v uméni, architekture. Muzeme je vSak vyuzit i pfi navrhovani
internetovych stranek, budou tak ptisobit harmonicky a vyvazené.

24

Opticky stied je misto, kam se jako prvni zaméfi pohled pozorovatele. Prvek v tomto misté
pusobi vyrovnané, jakoby vzdusné, neptitahovan k okrajim stranky, tak jako tomu je u stfedu
geometrického. Jak opticky stied funguje a jakym zptisobem se konstruuje, je ukazano

na obr. 1 (Kré¢mat, 2006)

Nadpis stranky

Nadpis stranky

Opticky stred Geometricky stred Konstrukce optického stredu
Obrazek 1 — Rozdil mezi optickym a geometrickym stfedem, konstrukce optického stiedu

(Krémét, 2006)

Zlaty tez je pozoruhodna konstanta. Je vétSinou vniman jako idealni pomér mezi dvéma
délkami. Vznikne, kdyZ rozdélime tsecku na dvé ¢asti, kdy pomér vétsi casti k mensi casti je
stejny jako pomér tsecky k veétsi Casti.

Se zlatym fezem se setkavame také bézné v ptirod€, mizeme ho najit u tél rostlin, zivocichd,
schranek korysii, proto nam pfijde pfirozeny a podvédomé ho vnimame jako krasny. Ma
Siroké uplatnéni napf. v kompozici, uméni, fotografii, designu, architektuie.



2.2 7Z.ahlavi

vvvvvv

viditelny a stranku prakticky identifikuje. Najdeme zde ¢eho se stranky tykaji, a co na nich
najdeme. Zahlavi a zapati graficky sjednocuje vSechny stranky webu. (Krémai, 2006)
V zéhlavi Casto najdeme nazev firmy, logo, firemni slogan ¢i heslo. Mzeme vSak najit
1 webové stranky postradajici zahlavi, majici napf. pouze logo v horni ¢asti stranek. Na
internetu jisté najdeme i takové weby, kterym chybi i logo.

2.3Navigace

Dalsim dulezitym prvkem na strance je navigace. Navigace zpftistupiiuje obsah webu a ¢im
1épe je vytvorena, tim snadnéji Se uzivatel dostane K informacim, které potiebuje.

(Krémét, 2006)

Pokud je navigace pftili§ slozitd a vede uzivatele pfes mnozstvi klikani k cilové informaci,
miiZe to vyznamnym zpusobem sniZit navs§tévnost webu. Proto by tvorbé navigace mélo byt
vénovano dostatek casu na dikladné promySleni. Navigace by méla jit vstfic potfebam
a konvencim béznych uzivateld, méla by byt jednoducha na orientaci, navstévnik webu by
mél snadno najit, co hleda. Design navigace je také dulezity, avSak nesmi byt na ukor jeji
piehlednosti.

2.3.1 Ugely navigace:

Navigace by méla sdélovat, kde se nachazime. Poskytovat nam opérné body. Kdyz se
podivame do hierarchie, uvidime polozky navigace, Cili co server obsahuje. Spravna navigace
nam implicitné fika, kde bychom méli zacit a jaké moznosti mame, méla by v sob& obsahovat
vSechny potiebné instrukce. (Krug, 2006)

2.3.2 Podminky navigace:

Navigace by m¢la byt stale na stejném misté, nepohnout se z mista a byt vzdy stejna na vsech
strankach. Horizontalni navigace by méla byt umisténa Vv horni Casti stranek, nejCasteji pod
zahlavim, méla by byt viditelna bez nutnosti rolovani. Vertikalni navigace je nejcastéji
k nalezeni pii levém okraji. Podminkou je, aby byla dobie viditelna, nikam se neschovavala.
Setkala jsem se u nékterych webovych stranek s navigaci, ktera se rtizné posouvala, tento
dynamicky prvek byl velmi plisobivy, av§ak z mého pohledu by pfi ¢astéj$im uzivanim mohlo
byt toto feseni pro uzivatele pon¢kud obtézujici. UzZivatel by mél navigaci snadno rozeznat,
m¢éla by vypadat skutecné jako navigace, aby uzivatel nebyl zmateny a dobte se orientoval na
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strankach. Ptehlednost se zvysi, jestlize jsou jednotlivé polozky logicky strukturované,
podtrzené nebo jednotné barevné. Zajimavé také pusobi, kdyz jsou polozky doplnéné
0 piktogramy ¢i obrazky, zvysi se tim nazornost. Pouzivame bézné terminy, na které jsou
internetovi uzivatele zvykli. M¢li bychom se vyhnout nezvyklym slovnim spojenim
a neznamym vyrazim, jejich pouzivani by mohlo odradit navstévniky webu. Nutnym prvkem
navigace je odkaz na tvodni stranku, aby bylo mozné, zac¢it opét znovu vyhledavat, po
neuspeésném pokusu, ¢asto byva timto odkazem pravée logo firmy. (Krémat, 2006)

Pokud jde o obsahlejsi internetové stranky, mélo by byt na strankach rovnéz vyhledavani
nebo mapa internetovych stranek. Odkaz na mapu internetovych stranek nebo vyhledani by se
mélo nachazet na kazdé strance. (Moode.sspbrno, 2012)

2.4 Hlavni obsah stranky

Obsah stranky byva tou nejpodstatnéjsi ¢asti webovych stranek, zde navstévnici naleznou
potiebné informace, je proto dilezité, aby text byl kvalitni a srozumitelny, pfitom by nem¢l
byt piilis obsahly. Stejné tak bychom se méli vyhnout dlouhym odstaveim, jez by
navstévnika odradily. Pravé v této Casti roboti vyhledavaji informace o strance, je tedy
dulezité, aby text byl spisovny, bez chyb a fakticky spravny. Méli bychom se vyhybat psani
slov, jako napf. ,vCera“, ,pfiSti mésic”, ,,minulé stoleti“, ponévadz Casem ztraci na
aktualnosti. Stejné tak pokud se na strankach nalézaji aktudlni informace, mély by se
pravidelné aktualizovat a byt opravdu aktualni. Castokrat se mi stalo, Ze jsem navstivila
internetové stranky, na nichz bylo mnoZstvi odkazl na stranky, které bud’ jiz neexistovaly,
nebo byly ve vystavbé. Je jasné, ze to navstévnika mize odradit. Peclivé by se mélo volit téz
pismo, které by mé¢lo byt v dostate¢ném kontrastu s pozadim, a to v§e by mélo byt v souladu
s vizualnim stylem celych webovych stranek. (Janovsky, 2013)

Pfi navrhovani obsahu webovych stranek bychom méli mit na paméti, ze prave kvili obsahu
navstévnici na stranky prichazeji. Pokud je stranky nezaujmou, vraci se zpét nebo stranky
opoustéji.

2.5Zapati

Zapati stranky nebo téZ paticka, je stejné jako zahlavi grafické ukonceni stranky a sjednocuje
stranky webu. Zapati by mélo byt na celych webovych strankdch obdobné. Psat do zapati
stranek specifické informace pro kazdou stranku neni vhodné, vyjimkou mohou byt nékteré
komplikovangjsi stranky, kde nebylo mozné vymyslet jiné feSeni. Plni tézZ funkci informacni,
mizeme zde najit informace a odkazy, napf. copyright a pravni ujednani, odkaz na RSS kanal,
odkazy na dal$i kandly, napt. socidlni sité¢ nebo rizna prohlaseni, ze stranky spliuji jisté
standardy. Obvykle se zde nachazi odkaz na mapu webu a ikona pro navrat na domovskou
stranku. Dobré je umistit zde i odkaz pro presunuti obrazovky smérem nahoru. Jakmile
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uzivatel dojde rolovanim na konec stranky a bude chtit pokracovat ve vyhledavani, nebude
muset slozité rolovat zpét. (Krémat, 2006)

V z4pati mnohdy nachdzime polozky jako v navigaci, coz je logické, kdyz navstévnik skonci
na konci stranky, nemusi vahat, kam dal nebo klikat na tlacito zpét, pfimo si mize vybrat
z nabidky zajimavy odkazii na jiné¢ stranky. Kdezto v zéhlavi se odkazuje na hlavni Casti
stranek, zapati mizeme zaméfit na detaily, které nebyly zminény. (Interval, 2010)

V zapati se mize uvadét, jak nebo k jakému poslani byl dany web zalozen. Muze se zde
zopakovat heslo ¢i slogan, ktery stranky charakterizuje. Nalezneme zde i staii stranky ci
informace ohledn¢ autora a spravce stranek.

3 PRVKY WEBOVYCH STRANEK

3.1Barva

Barvy na clovéka plisobi, mohou v nas vyvolavat pocity a rizné asociace. Napf. studené
barvy ptsobi klidnym az nudnym, avsak serioznim dojmem.

Na druhé strané teplé barvy jsou zivé a plisobi dynamicky, poutaji pozornost. Téchto
poznatki vyuzivaji profesionalové v reklamé i v mnoha dalSich odvétvich.

Pod jednotlivymi barvami si miizeme piedstavovat rizné asociace, hovofime o asociativnim
pusobeni barev, coz si mizeme vylozit tak, ze si napf. barvu zlutou spojujeme se sluncem,
¢ervenou S krvi, modrou barvu svodou, zelenou s ptirodou, bila pusobi ¢isté a nevinng,
kdezto rizova roztomile a sladce. (Dannhoferova, 2012)

To, jakym zptsobem vnimame barvy, je ovlivnéno mnoha faktory: kvalitou zraku,
zkusenostmi, také kazda kultura vnima symboliku barev jinym zplsobem, coz je zapfi¢inéno
faktory historickymi, socidlnimi ¢i psychologickymi. (Dannhoferova, 2012) V této oblasti
bylo provadéno mnoho vyzkumu a bylo dokdzano, Ze jsou jisté odliSnosti ve vnimani barev
mezi muzi a zenami. Ze studii vyplyva, ze zeny rozlisuji barvy v Sirsi Skale nez muzi nebo, ze
vV priméru kazdy dvanacty muz (8 %) a kazdd dvoustd Zena (0,5 %) trpi urcitou formou
barvosleposti, pficemz nejcastéji jde 0 deuteranomalii, projevujici se zhorSenym vnimanim
zelené barvy. (Schindler, 1999)

Kazdy c¢lov€k ma své oblibené barvy. Zajimavé je, Ze extravertni jedinci dadvaji pfednost
teplym barvam, zatimco introvertni lidé voli spiSe barvy studené. Pti tvorbé webovych stranek
je vybér spravné barevnosti diillezitou soucasti procesu. Zvolena barevnost ma podstatny vliv
na vnimani webovych stranek, jejich atraktivnost a celkovou oblibenost, proto musime barvy
volit s obezietnosti, je nutné myslet na to, aby byla barevnost adekvatni k povaze
navrhovanych webovych stranek. Napiiklad nebudeme volit ¢ernobilou barevnost S odstiny
Sedi, kdyz budeme navrhovat web pro matetskou Skolu, zde bychom spiSe pouzili veselé
a hravé barvy, méli bychom se vSak fidit pravidlem, Ze neni dobré pouzit vice nez pét barev
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na stranku, pfi potfebé vétsi barevnosti je zddouci vyuzit odstinli vybranych barev.
S barevnosti bychom to neméli ptehanét pii navrhovani webu pro advokatni kancelat, ktery
by mél pisobit seridznim dojmem, a tudiz bychom méli rozmyslet nad stfidmé&jsi barevnosti.
V ptipadé stranek pro advokatni kancelare jsou nejcastéji pouzivané odstiny Sedi, vyjadtujici
konzervativnost, uhlazenost, distojnost, nebo Cernobild, kterd vyjadiuje seridznost, to co je
psano cerné na bilém. Modra pak symbolizuje jistotu a seridznost, kterou lidé od takové
spolecnosti ocekavaji. Oranzovou barvu si kuptikladu kazdy spojuje s weby pro cestovni
kancelafre ¢i se strankami realitnich kancelaii. Pastelové modrou a rtzovou s nejvétsi
pravdépodobnosti najdeme na webovych strankdch s potiebami pro kojence, na strankach
cukraren ¢i kosmetickych salént. Zelend a hnéda barva je typickd pro weby spojené
s ptirodou, eckologii nebo tyto barvy najdeme na internetovych strankach s vojenskym
vybavenim. (Zachar, 2007)

Zluta povzbuzuje, osvobozuje, piinasi uvolnéni, pocit souladu, harmonie, plsobi vesele a oteviené
oranzova slavnostni, vyvolava pocit radosti, je spojena s pfedstavou slunce, tepla, bohatstvi, zlata, urody
svétle zelena pusobi pfirozené, ale nékdy i jedovaté, je spojena s predstavou chladu, vihka, ticha, rostlin

uklidiuje a chrani, ale také omezuje, je pratelska, dava pocit bezpedi a nadéje

klidna, vazna az skli¢ujici, barva dalek, hloubky, rozjimani a smutku

pusabi pfivétivé, vyvolava pfedstavu oblohy a vzduchu, ticha a touhy

vzrusujici, energicka, prudka az naruziva, silnd, mocna, spojena s predstavami ohné, krve,
nebezpedi, lasky, hluku

neklidna, znepokojiva, melancholicka, tajemna, osobita, narocna

pusobi zagarované, rozpolcené, slabo3sky, je to barva magie, melancholie, opojeni

stfizliva, micenliva, solidni, vazna, realisticka, spojena s predstavou jistoty a pofadku, domova,
tradice, zdrzenlivosti

netecna, smutna, spojena s predstavou chudoby a pokory

neurcita, nejista, spojena s predstavou nevinnosti a Cistoty

barva vzdorného protestu, zlého tajemstvi, nicoty, smrti

Obrazek 2 — symbolika barev

(https://lwww.podnikatel.cz)

Pti navrhovani webu musime pocitat s tim, Ze na kazdém zatizeni se mohou barvy zobrazovat
odlisn€é. Muzou se lisit téz svételné podminky, pii kterych si uzivatelé budou web prohlizet
nebo naptiklad néktefi navstévnici mohou trpét vadou oka, zptsobujici zhorSené rozliSovani
barev.
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3.1.1 Barevné modely

Barevné modely znazoriuji rozlicné zpiisoby, jak se michaji zdkladni barvy, abychom ziskali
co nejvetsi mnozstvi moznych odstini. Kazdy model vymezuje barvy za pomoci jinych
slozek. Existuji tyto barevné modely RGB, CMYK, HSV, HLS, YUV. V této praci se
zaméiim na dva nejznaméjsi barevné modely, a to RGB a CMYK.

3.1.1.1 Aditivni michani barev

Barevny model RGB obsahuje tfi zakladni barvy R (red — Cervena), G (green — zelena),
B (blue — modra). Popisuje princip, kdy predpokladame, Ze svétlo je slozeno ze tii barev
vyzafujicich ven. Kombinaci téchto svétel vznikaji dalsi barvy, napt. zelené svétlo spolu
S Cervenym vytvoii svétlo zluté, modré v kombinaci se zelenym ndm da svétlo azurové.
Cernou ziskame tak, kdyz 7adné svétlo neni vyzafovano. Bilé barvy docilime smichanim
vSech barevnych svétel spolecné. Barevny model RGB pouzivaji napi. pocitace,
dataprojektory a dalsi. (Navratil, 2007)

Obrazek 3 — Barevny model RGB

(http://www.printninja.com)

3.1.1.2 Substraktivni michani barev

Barevny model CMYK je slozen ze c¢tyf zakladnich barev C (cyan — azurova),
M (magenta — purpurova), Y (yellow — zluta) a K (back — ¢erna). Vyjadiuje, ze se barvy
svétlem odrazeji, mohou se michat, a tim vznikaji barevné odstiny. Kuptikladu namichanim
zluté s azurovou dostaneme zelenou, zlutd s purpurovou da cervenou barvu a purpurova
s azurovou da modrou barvu. Cerna barva se u tohoto barevného modelu povazuje jako
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samostatna barva K anebo ji lze téZ vytvofit smichanim vSech barev CMY, z divodu horsi
kvality tiskafskych barev, je to vSak Castokrat spiSe tmavé Seda. Bilou barvu dostaneme, kdyz
nesmichame zadnou barvu a misto zustane prazdné. Barevny model CMYK se vyuziva
predevsim u tiskovin ¢ili i na vSechy barevné obrazky v ¢asopisech, novinach, knihach atd.
(Navratil, 2007)

Y

Obrazek 4 — Barevny model CMYK

(http://www.printninja.com)

3.20brazky

Pokud budeme na stranky vkladat obrazky ¢i jakoukoli grafiku, méli bychom se zamyslet, zda
to co vkladame, ma skutecné néjakou ptidanou hodnotu a obsahuje potiebné informace, které
néjakym zpisobem pomohou pochopit to, co je poslanim webovych stranek. Pokud bychom
na stranky vkladali zbytecné velké mnozstvi grafiky, plisobilo by to chaoticky a zhorSovalo to
prehlednost stranek, navic by velké mnozstvi grafiky stranky zpomalovalo. Pokud tato situace
nastane, upravenim velikosti a vybérem vhodného formatl obrazkli se nalitdni stranek
zrychli. Pfesto bychom méli mit na paméti, ze nékdy méné je vice. Stejné tak neni vhodné
umist'ovat na stranky slozité, pfili§ barevné nebo vyrazné obrazky, ty by strhdvaly pozornost
navstévnika webu a naruSovaly tak jeho soustiedéni. Na druhé strané¢ bychom si méli dat
pozor, aby grafika, kterou na stranky vkladame, nepfipominala reklamni bannery, ty uz se
internetovi uzivatelé postupem ¢asu naucili automaticky ignorovat. Nedoporucuje se pouzivat
grafiku ani v pozadi, pies kterou bychom polozili text, coz by zhorSovalo jeho Citelnost
a celkovou orientaci na webu.

Jeslitze mame vétsi mnozstvi dat, se kterymi bychom chtéli navstévniky seznamit, je
nejvhodnéjsi zplisob zobrazit je za pomoci grafi ¢i tabulek, coz zlepsi pochopneni potiebnych
informaci a ptisobi vizudln¢ 1épe nez dlouhé malo vypovidajici seznamy.
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3.3 Tlacitka

Tlac¢itka by méla byt v souladu s celkovym vizualnim stylem navrhovaného webu, jejich
barevnost by méla zapadat do celkového konceptu a nenarusovat jednotnou vizualni podobu
webové stranky, coz znamena ladit jejich barvy do odstinti prvki, které se na strankach jiz
nachazeji, pfipadné volit barvy neutralni. Také tvar a velikost tlacitek by m¢ly byt adekvatni
k jejich funkci, rozhodn¢ by neméla byt napadnéj$i nez dominantni prvky stranky. Piili§
vyrazna tla¢itka by narusovala vizualni kompaktnost a odvadéla pozornost od hlavnich prvku
na webovych strankach. M¢lo by by také snadno rozpoznatelné, ze se jedna o tlacitka, aby je
nékdo nezaménoval s pouhymi obrazky, to by snizovalo funkénost celych webovych stranek.

3.41kony

U Ikon, stejné jako u tladitek, je velmi dalezitym predpokladem jejich funkénosti, aby kazdy
nov¢ prichozi navstévnik poznal, ze jde 0 ikony, a aby bylo na prvni pohled ziejmé, co
znazornuji a jaka je jejich funkce na webu. Aby se zlepsila jejich pochopitelnost a nazornost,
je zédouci, opattit ikony popisem. Ikony by mély byt zajimavé, predevSim jednoduché
a pfitom nazorné, nemély by konkurovat hlavnim prvkiim webovych stranek a strhivat na
sebe pfiliSnou pozornost. Samoziejmosti by méla byt jednotnost ikon na celém webu, stejné
tak by mély korespondovat s estetickym konceptem dané stranky, nemély by ho narusovat, ale
naopak ho podtrhovat.

3.5 Textury

Obecné se za texturu povazuje Uprava povrchu pocitatem vytvoreného objektu. Textura
vytvaii dojem redlného materidlu, virtudln€ vytvoteného objektu. Povrch tohoto objektu mize
mit vzorek pravidelny ¢i nepravidelny. Mnohdy je jednodussi vyuzit slozité textury, nez
konstruovat slozité geometrické tvary, vysledny efekt je pfitom k nerozeznani, pokud je
napiiklad objekt zobrazovan z vétsi vzdalenosti nebo jen kratkou dobu. Jeden prvek textury
nazyvame texel. (is.mendelu, 2014)

Textury miZeme délit rlznymi zpisoby. Zakladni déleni je déleni textur
na rastrové a proceduralni. Rastrové textury maji pfedem ptipraveny rastrovy obrazek, kterym
se pokryvd povrch objektu. Procedurdlni textury se definuji pomoci matematické funkce
a prizpusobi se velikosti objektu, nezélezi tedy na rozliSeni. Problém je, Ze vSechny povrchy
nejde matematicky definovat. Dalsi déleni je na jednorozmérné, dvourozmeérné, trojrozmérné,
Ctyfrozmérné nebo déleni podle toho, jakou vlastnost povrchu textura vyjadiuje.

(is.mendelu, 2014)
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3.6 Typografie

,, Pismo je pomocnym prostredkem dorozumivani mezi lidmi, jehoZ puisobeni, na rozdil od
hlavniho dorozumivaciho prostredku — reci, neni omezeny ani prostorove ani casove. Je to
graficky zaznam reci.

Frantisek Muzika

V této casti bakalaiské prace pljde predevSim o objasnéni pojmu typografie, popsani
zékladnich typografickych pravidel a zakladnich rodin pisem. Déle se okrajové zminim o tom,
Co je to fez, velikost pisma ¢i font.

Typografie ma za tkol predev§im zlepSovani ¢Eitelnosti, ergonomie, pouzitelnosti,
Vv neposledni fad¢ i vytvareni dobrého estetického dojmu. V typografii se fidime podobnymi
pravidly jako v grafice. Pokud se budete blize zajimat o typografii, jisté se setkate s pojmem
makrotypografie, ktera se zajima o celkové rozvrzeni textu, jeho vizualni a logickou
vyvazenost, coz predstavuje usporadani textové casti s jeho strukturou a logickymi
navaznostmi. Zahrnuje pravidla, jak podtrhnout dtlezité pasaze a upozadit méné dulezité
informace nebo napiiklad, jak zachazet S prdzdnymi misty na strdnce. Na druhé strané
mikrotypografie, kterd se vSak ve webdesignu vyuZiva jen minimalné, napiiklad tfeba
u navrhovani logotypt nebo riiznych népist, zabyva se upravovanim §itky znakd, optimalnimi
mezerami mezi jednotlivymi pismeny a slovy, jejich idealni ndvaznosti. (Stanicek, 2016)

3.6.1 Font

Je to soubor vsech znakl vSech pismen abecedy jednoho typu, fezu a velikosti. Kvalitu fontu
muZzeme usuzovat podle kresby znaki, zda obsahuji diakritickd znaménka, jestli se znaky
vhodné prolinaji nebo zda definuje mezeru mezi jednotlivymi pismeny, aby byla vSude
spravna jejich svétlost, a tim se vytvarel svétlostné vyvazeny text.

3.6.2 Rodiny pisem

Skupina fezli odvozenych ze zakladniho typu pisma tvoii rodinu pisma. Pod kazdym fezem si
muzeme predstavit jinou variantu pisma, po které se rodina jmenuje. Rodiny pisma casto
zahrnuji normalni fez a jeho varianty: kurzivu, tuény fez, tuénou kurzivu. U nékterych pisem
nenajdeme zadné varianty, nékdy maji pouze tu¢nou podobu nebo kurzivu, jiné prodavané na
internetu zase maji desitky variant. Kazda rodina ma jisté charakteristické vlastnosti, diky
kterym je muzeme rozliSovat a kategorizovat. Velkou ¢ast rodin pisma muzeme fadit jako
patkova ¢i bezpatkova. (Beaird, 2010) Jako ptiklad si mizeme uvést Times New Roman, coz
je serifové (patkové) pismo a Arial, které je nejznaméjsi bezpatkové pismo (san-serif).
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3.6.3 Zakladni pismo

Nékdy je také nazyvano pismo obycejné nebo téz normalni (angl. regular), je to zékladni tvar
pisma, jehoz znaky maji vzpfimeny tvar. Je nejcastéjSim pismem, které se pouziva v sazbé

knih.

3.6.4 Rez pisma

Jde o variantu zakladniho pisma, ktera se obvykle pouziva k odliSeni nebo zvyraznéni textu.
Kazdé pismo nemusi mit fezy, avSak jiné maji fezti nekolik. Typy fezl: obycejné (regular),
tu¢né (bold), polotu¢né, velmi tu¢né, kurziva (italics), tucna kurziva (bold italics).

3.6.5 Velikost pisma

Pavodné se jednalo 0 rozmér horni plochy u kovové litery. V dne$ni dob¢ se velikost pisma
vyjadiuje v bodech (points). Odborné prace ¢i ucebnice na formatu A4 jsou psané vétSinou
pismem o velikosti 12 bodt. (Lysak, 2005) V nekterych ptipadech je vSak vhodnéjsi udavat
rozméry v milimetrech, ptic¢emz plati, ze 72 points = 1 palec = 25,4 mm. Velikost pisma
odvozena od vysky verzalek, u pisma psané¢ho v minuskach je rozhodujicim rozmérem stiedni
vyska pisma. (Beran, 2005)

3.6.6 Druhy pisma

V dnes$ni dobé mame jiz velké mnoZstvi druhi pisem, zde vSak vyjmenuji jen ¢ast, abychom
se Vv §iroké nabidce troSku orientovali. Jako prvni bych chtéla zminit pisma serifova
a san serifova nebo téz patkova (napt. Times New Roman) a bezpatkova (napt. Arial). Dale
bych mohla jmenovat pisma proporciondlni a neproporcionalni, pficemzZ u proporcionalniho
pisma najdeme ruznou tloustku pismen, napf. pismeno i je uzsi nez ,,w", coz najdeme
u pisma Times New Roman ¢i u pisma Arial. Neproporcionalni maji naopak pismena
stejné Siroka, to sice zabira vice mista, na druhou stranu je vyhodné pro tabulky a sloupce,
nejzndméji neproporciondlni pismo je Courier. DalSim druhem jsou pisma psand, k tém
fadime zakladni psané pismo, které je dobie Citelné, Fimskou kapitalu nebo unicialu ¢i
italiku. Ke konstruovanym pismim, u kterych se pii vytvareni vyuZzivaji geometricka
pravidla, mizeme jmenovat napt. Konstruovany plosny grotesk, konstruovana italienka
nebo konstruovana ozdobna pisma, jez jsou pismy plakatovymi nebo tzv. dobovymi,
napiiklad secesni pismo. (H4jkova, 2017) Mlzeme zde jeSté jmenovat pisma Kaligraficka,
volné psana pisma, pisma lomena, linearni antikvu atd.
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3.6.7 Zakladni typograficka pravidla

V celém textu je dobré pouzivat jedno, maximaln¢ dvé pisma. Obvykle se voli jedno pismo
bezpatkové a druhé patkové. Pokud se jedna o text ureny k umisténi na web, je dobré vyuzit
bezpatkového pisma 0 velkosti 12 bodu. Je dulezité mit na paméti, Ze pouzitim pisma
mensiho nez 9 bodt by mohlo zpisobit zhorSenou Citelnost celého obsahu nebo by bylo
prakticky necitelné. Pokud budete chtit vyuzit neobvyklych typa fontd, zjistéte nejprve, zda
obsahuje vSechny znaky, které budete pouzivat v textu, napiiklad diakritickd znaménka, ktera
jsou uzivana v daném jazyce. M¢li bychom si také potvrdit, jestli vybrany font nebude
zhorSovat Citelnost textu, je doporucovano uzivat radéji znamé rodiny pisem. Pro jeden obsah
bychom si méli predpfipravit nékolik fezi zvoleného pisma, které budou mit pevné
definovany vyznam, napiiklad nadpisy budou psané tlustou kurzivou, dilezité ¢asti budou
tucng, citace italikou atd. Stejné budeme postupovat u velikosti, opét je dobré si promyslet, co
budeme chtit psat jakou velikosti pisma, napf. pro zékladni text, dvé velikosti pro odlisné
urovné nadpist atd. Zde je dobré volit velikosti s vétsimi rozdily, aby se daly od sebe snadno
odlisit. Co se tyce psani verzalkami, malo lidi si uvédomuje, Ze cely text psany verzalkami je
obtizné citelny. Méli bychom je proto uzivat jen poskrovnu, vhodné je jejich vyuziti pro
nadpisy ¢i kratké napisy. Dnes uz ubyva chyb, jako naptiklad pleteni si podobnych znakd
velké O namisto nuly, malé pismeno L misto jednicky, posouvani textu pouzitim mnoha
mezer ¢i ukoncovani kazdého fadku enterem atd. (Stanicek, 2016) Dilezité je, abychom znali
pravidla sazby daného jazyka, v kazdém jazyce jsou jina. Né&ktera jsou vSak univerzalni, plati
témét vzdy a to, Ze pfed interpunkéni znaménka nikdy neddvdme mezeru, ovSem za né
mezeru vkladame, nebo Ze nedélitelnou mezeru umistujeme mezi hodnotu a jednotku.
U jednotlivych jazykd se vSak méni a je dulezité rozliSovat a znat tlohu spojovniku,
rozdélovniku a pomlcky, kterd miiZze mit riznou délku. Potiebné je téZ védét, jak spravné psat
uvozovky. Dale bychom si m¢li zapamatovat pravidlo, ze neni vhodné pouzivat u pisma barvy
jako jsou ¢ervena a modra, u téchto barev je prokazané, Ze na n¢ oko Spatné zaostiuje a pismo
je tedy hiife ¢itelné. Modry text si navic mnozi uzivatelé spojuji s hypertextovymi odkazy, coz
by je matlo, je tedy nutné si na toto davat pozor. Podtrzeny text bychom méli pouzivat také
pouze u hypertextovych odkazti. Vyvarovat bychom se méli ploch s texturou jako pozadi,
textura zhorSuje Citelnost obsahu.

Nakonec stoji za zminku idedlni délka fadku, coz je 50 — 60 znaki, takova délka je
nejvhodngjsi pro Gteni, jesté akceptovatelnou lze povazovat 30 — 85 znaki. Cim delsi jsou
radky, umérné tomu bychom méli zvétsit mezery mezi nimi. Mezera by taktéz méla byt mezi
vSemi odstavci, nad nadpisy by méla byt vzdy vétsi nez pod nimi. Pro zlepSeni Citelnosti textu
je Zadouci odsadit prvni fadky kazdého odstavce. Se zarovnavanim tadka je to tak, ze se
beéZzné text zarovnava doleva, nadpisy a malé odstavce miizeme vycentrovat. Se zarovnavanim
do bloku je to slozitéjsi, do bloku by se mély zarovnavat odborné texty, na webu bychom se
tomu meli vSak vyvarovat, jelikoz mohou vznikat mezery tzv. feky, které neptsobi esteticky

a text ztraci svoji kompaktnost. (Stanicek, 2016)
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4 TRENDY VE TVORBE WEBU

S tim, jak se vyviji moderni technologie, tak stejnym zptisobem Si mtzeme i ve webdesignu
povsimnout novych pfistupii a trendd. Stidle nové moznosti inspiruji tvirce webl k vyuziti
vSech dostupnych technologii, napf. vykonnéjSich zatfizeni a sofistikovanéjSich grafickych
programii ¢i novych inovativnich pfistupt v oblasti webdesignu. V pfistupech k modernimu
webdesignu se stale Castéji miuzeme setkat se snahami o jednoduchost a co nejCistsi grafické
vyjadreni, coz vytvaii pfistupnéj$i prostiedi pro uZivatele. Vyvoj v této oblasti je
nezastavitelny, pied 4 lety jsme byli ohromeni flat designem, pak se objevil Google material
design atd. V této praci bych rada piedstavila aspon tii nejznamé;si.

4.1Plochy flat design

Flat design se stal pomérné rychle oblibeny pro svij Cisty vzhled, preferujici jednoduchost,
vzdusnost a dvourozmérné ilustrace bez stind ¢i prechodd. Mnoho tviirctit webovych stranek si
plochy flat design zvolilo jako inspiraci pro tvorbu webovych stranek. Hlavnimi prioritami
flat designu je pouzitelnost a piehlednost, naprosto jsou opomijeny zdobné prvky, které jsou
vnimany spise jako rusivé, odpoutavajici pozornost od obsahu. (Ktistan, 2015). Plochy flat
design mé sice mnoho vyhod, ale neda se pouzit pro vSechny typy webovych stranek,
napiiklad u webl urcenych pro déti je mnohem vhodné&jsi pouziti barevné, hravé grafiky nez
minimalistického flat designu nebo pii tvorbé plochych tlacitek radéji zvolime stinovana
realisticka tlacitka s odlesky, kterd upoutdvaji vice pozornost, nez pravé jednoduchy flat
design.

Foatses Tomplates Intogrations  Resowrces  Pricing  Blog

CREATE FREE LANDING PAGES

Obrazek 5 — Ukazka flat designu

(https://landerapp.com)
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4.2 Google material design

Material design se spole¢nosti Google vytvarel v roce 2014 ve vife, Ze inovativni piistup
v procesu navrhovani designu by mohl pozitivng ovlivnit vysledné produkty. Slo o snahu
vytvofit jazyk, ktery by byl spole¢ny pro branding, styl, interakci a pohyb v komplexni soubor
principu, které se snazi racionalizovat design. (Jitkoff, 2016) Piinosem v oblasti web designu
je jeho inovativni design, ndvracejici trojrozmérnost pomoci vrstveni prvki a stinti, pfi¢emz si
zachovava svoji jednoduchost.

Obrazek 6 — Ukazka Google material designu

(https://dzone.com)

4.3Responsivni web

Responzivni web je dnes jiz pomérné rozsifeny. Mnoho tviirci webdesignu ho voli z divodu
jeho prakti¢nosti. Pomoci responzivniho webu mizeme internetové stranky prohlizet
z riznych zafizeni. Inteligentni responzivni web sam rozezna, jakym zafizenim ma byt
zobrazen a prizpusobi se pfimo velikosti obrazovky tohoto zafizeni. Navrzené verze pro
responzivni web by mély mit jednotnou vizualni podobu, av§ak neni nutné, aby byly naprosto
totozné. Nékde je vice mista pro grafiku ¢i videa, ale napt. u verze pro mobilni telefony neni
pro tyto prvky prostor, proto je vhodné volit jednoduché funkéni rozvrzeni. Responzivni
design ma mnoho vyhod. V prvé fad¢ je to jeho piistupnost nebo pokud se podivame na vliv
na SEO, stranky majici responzivni web jsou dnes ve vyhleddvacich upiednostiovany pred
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weby, které responzivni web nemaji. Pies vSechny vyhody responzivniho webu najdeme i par
vytek, naptiklad u stranek s vét§Sim mnozstvim dat musime pocitat s delSim nacitinim. Zminit
je nutné téZ vyssi cena, z divodu nutnosti vypracovani vice verzi pro vSechna zafizeni, na
kterych se dany web bude moci zobrazovat. (LERstudio, 2018)

Obrazek 7 — princip responzivniho webu

(http://www.crew-design.cz)

5 NASTROJE PRO TVORBU WEBOVE GRAFIKY

V dne$ni dobé mame jiZz mnoho programl pro tvorbu webové grafiky, je vSak dobré mit
prehled, abychom uméli vybrat ten nejvhodné&jsi nastroj pro nasi praci. Pfi vybirani tohoto
nastroje je dilezité se nejprve zamyslet nad tim, za jakym ucelem nastroj vybirame, protoze
Jiz samotny vybér vhodného programu muiize zasadné ovlivnit vzhled celého grafického
vystupu.

Jednim z nejznaméjSich  grafickych  programti pro upravy fotografii a praci
s rastrovou (bitmapovou) grafikou je Adobe Photoshop. V roce 1988 spole¢nost Adobe
licencovala tento software pod ndzvem Photoshop a o dva roky pozdé¢ji vydala jeho prvni
verzi. V té dobé se jednalo o zcela jednoduchy program pro Gpravu obrazu ve stupnich Sedi,
a to na jesté Cernobilych monitorech, postupné se tento program vyvijel a ptidavaly se dalsi
funkce, napf. pro zpracovani souborl digitalnich obrazi. (grafika, 2010) V dnes$ni dobé
Photoshop nabizi nepieberné mnoZstvi nastroji, které umoznuji jiz velkou preciznost pfi
praci, kterou navic usnadnuji, a tim Setii ¢as mnohym uzivatelim. Nutno zminit asponl
nekteré, napiiklad moznost prace ve vrstvach, nastroj retuSovaci Stétec, vytvareni piechodd,
prace s maskami, zobrazeni historie. Timto programem lze vytvaiet profesionalni tpravy
fotografii, fotomontaze ¢i plakaty, vizitky, loga nebo jiné grafické objekty. Od svého uvedeni
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na trh si Photoshop vydobyl pozici nastroje pro profesionaly, ruku v ruce s tim plyne mnoho
pozitiv napt. ma nejvétsi mnozstvi doplikti, knih a vyukovych kurzt. Dalsi vyhodou je,
pokud hledate praci v oblasti grafiky, vétsina zaméstnavatelti bude pozadovat znalost prace ve
Photoshopu. Neopomenutelnou vyhodou je téz velka zakladna uzivateld, ktera sdili rady na
diskusnich forech a tvorii tutorialy. (Flossler, 2009)

Dalsi podobny bitmapovym editor je GIMP, ktery je voln¢ ke stazeni. Tento program
umoziuje tvofit obrazky pomoci tuzky, vytvaret vlastni §tétce a vzory nebo vyuzit nastroj pro
klonovani, ktery mtze praci velmi ulehcit. Timto grafickym programem miizeme obrazky
rizné ofezavat, ménit velikost, pfidavat text, miizeme je také animovat. Je tu také mozZnost
projekt upravovat v jednom okné, coz je sice skv€ly napad, ale tato myslenka neni dotazena
uplné do konce, protoze oken nelze zobrazit vice vedle sebe, coz je maly apel na vyvojaie
nové verze programu. (Softonic, 2009)

Mizeme zminit i dal§i bitmapové programy jako napt. Paint.NET, ktery je takova
zjednodusena varianta programu Photoshopu nebo editor MyPaint, ktery umoziuje i praci na
tabletech. K dalsim bitmapovym nastrojim se fadi PhotoScape, PhotoFiltre, FotoSketcher,
Artweaver.

Pokud jsem zde vyjmenovala rastrové editory, nesmim opomenout zminit i nékteré zastupce
editortt vektorovych. V prvé tadé bych zacala placenym Adobe Illustratorem, ktery je
jednim z nejuznavanéjsich program urcenych k praci s vektorovou grafikou. Mizeme v ném
vytvaiet vizitky, ikony, loga, typografické projekty nebo plakaty ¢i slozitou grafiku uréenou
pro tisk i ve velkych formatech nebo pro weby. V tomto programu mtizeme vyuzit dynamické
symboly, u pisma si Ize vybrat z pestré palety pisem sluzby Typekit, v doplnéni s podporou
SVG OpenType miizeme tvofit projekty s pismy obsahujici vice barev. Kvalitni ilustrace
a fotografie najdeme v Adobe Stock, naopak pro text jsou uréeny Creative Cloud knihovny.
Navic Adobe Illustrator podporuje systém Windows 8, ktery umoziiuje praci dokonce
S perem, které je citlivé na tlak. (Adobe, 2018)

Jako druhy vektorovy program bych zminila voln¢ dostupny Inkscape. Tento program nam
umoznuje praci se vzorky, prechody, cestami, textem i na kiivce, mizeme vyuzit téZ nastoje
klonovani, prihlednosti a najdeme v ném také praci s vrstvami. Velkym pozitivem je, ze ho
muzeme vyuzivat jak ve Windows, tak v Linuxu nebo na Macu, navic ma otevieny format,
¢ili projekty vytvofené v tomto programu budou moci Cist také jiné programy. Nevyhodou
muze byt, Zze neni schopny oteviit nékteré formaty napt. CDR a je pomérné nestabilni, ma
vSak funkci obnoveni. Nadéjné je, Ze tento program se stale vyviji, mizeme tedy ocekavat
pozitivni zmény a odstranéni nedostatki (Siméik, 2013)

Zoner Callisto je téz vektorovy nastroj, ktery se na rozdil od programu Inkscape uz nékolik
let nevyviji, pfesto ndm mulZe nabidnout mnozstvi zajimavych funkci, jako jsou rozli¢né
transformace, masky, piechody, stiny, umisténi textu na kifivku a mnohé druhy kreslicich
nastroju jako kaligrafické pero atd. Tento program vam pomulze vytvofit zajimavé plakaty,
vizitky, loga ¢i ptimo weby. Jmenovat mohu i dal$i vektorové programy napf. placeny
CorelDraw ¢i Xaru Xtreme.
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6 PRUBEH REALIZACE WEBOVYCH STRANEK

6.1 Téma

Téma mé diplomové prace jsem si zvolila po predchozich tivahach o tom, ktera z oblasti
vytvarné ¢innosti by mé nejvice zajimala a téz, kde bych vyuzila jiz nabytych vytvarnych
dovednosti. Shodou okolnosti jsem v t€ dobé pracovala na projektu tvorby webovych stranek
pro firmu Evoke, kterd se zaméiuje na montdze kioskovych trafostanic, elektromontaze,
energetické poradenstvi a projekci, aerosolové Cisténi elektrickych zatfizeni (CT technologie)
a prodej tepelnych ¢erpadel. Firma Evoke chtéla jednoduché a prehledné stranky, které chtéla
vyuzivat jako webovou prezentaci s odkazy na weby firem, se kterymi spolupracuji, a jelikoz
star$i verze webovych stranek neobsahovala vSechny druhy Cinnosti této firmy, firma se
rozhodla pro jejich rekonstrukci.

6.2 ReSerse

Jakmile dostanu novy projekt, nejprve se vydam na internet, kde vyhledam nékolik praci
s podobnou tématikou, které by mi mohly byt cennou inspiraci pro tvorbu mého projektu.

Tak tomu bylo také v tomto piipad€. Vypracovani reSerSe k tomuto projektu nebylo pfilis
obtizné, protoze jak v zahraniéi, tak v Ceské republice piisobi mnoho firem podobného
zameéfeni, coZ bylo na jednu stranu vyhodné, jelikoZ jsem o inspiraci neméla nouzi, z jin¢ho
pohledu tato skute¢nost kladla na mne jako grafického designéra vétsi pozadavky na
originalitu a zpracovani vzchazejiciho navrhu, ktery se mél odliSovat od jiz vytvofenych
projekt a téz pfindSet jistou pifidanou hodnotu. Hledala jsem webové stranky firem,
zabyvajicich se elektromontaZemi, aerosolovym CciSténim elektrickych zafizeni (CT
technologiemi) ¢i tepelnymi Cerpadly, a to nejen tuzemskych firem, ale téz zahrani¢nich,
abych zjistila, jak se lisi kvalita jejich zpracovani. Nechala jsem se inspirovat zkuSené&j$imi
grafickymi designéry a jejich tvorbou, hledala jsem piedevS§im stranky technickych firem,
které pisobily spise elegantnim minimalistickym dojmem S umirnénou barevnosti. Vybrala
jsem si webové stranky dvou ¢eskych firem a dvou mezinarodnich firem.

Pomérné pekné webové stranky ma technicka firma Enbra, ktera ma stejné jako firma Evoke
Siroky zabér nabizenych sluzeb a produktli véetné tepelnych cerpadel. V roce 2017 vytvoftila
tyto stranky spolecnost MEDIA AGE s.r.o., kterd na trhu pusobi jiz tfinact let. U téchto
stranek se mi libi jejich stfidma barevnost, kdy autofi vyuzili achromatickych barev ¢erné
a bilé v kombinaci s ¢ervenou, ktera vnasi do webu zivost a dynamiku. Velmi sympatické je
také to, Zze vSechny tyto barvy jsou obsazeny v logu firmy. Web je logicky ¢lenény
a pfehledny s mnoha nazornymi fotografiemi profesionalni kvality. Ve spodni ¢asti se nalézaji
velmi origindlni, pfesto jednoduché a srozumitelné piktogramy. Zklamalo mé pouze
premrsténé mnozstvi Cervené barvy pouzité v okoli piktogrami, které mi nepiijde pftilis
logické, na¢ poutat tolik pozornosti, kdyz se jedna pouze 0 obecné informace o doprave,
moznosti platby kartou atd., které jsou po rozkliknuti pod vSemi piktogramy stejné a zobrazi
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se pti kliknuti na kterykoli piktogram. Piktogramy ptsobi tedy nefunkéné a vzestava otazka,
pro¢ dané infromace nejsou psané piimo pod danymi piktogramy bez nutnosti kliknuti. Velmi
se mi vsak libil mobilni web této firmy, ktery je jednoduchy, pfehledny, hlavni menu je
logicky v pravém hornim rohu displeje, po rozbaleni se jednotlivé polozky menu zobrazi po
celé délce displeje, a je tedy snadno ovladatelna pii manipulaci palcem po displeji.

. @ C
“‘ ENBRA PRODUKTY SLUZBY ZKUSEBNA CLANKY NASPRIBEH KONTAKTY add ok

HLEDAT

Clanky Novinky
; s 1ENBRA

Ke kaZdému ohfivati vesta zdarmal
oass  Bojler ENDRA DGM/B0

e oR
' v(&oﬂ

Jak se obrnit proti zimé - pFiprava na Jak si dobFe vybrat kotel a nespélit se Podzimni akce k ohFivaZiim ENBRA
topnou sezénu BGM/BD

Doprava po Platba kartou MoZnost vjmény Dorugeni do 24 Online podpora
celé CR u dopravce zhoti hodin

Konfigurator

Produkty Nasi partnefi Ke stazeni Skoleni

Kontakty

© 2017 ENBRA, ass. | Wy

Obrazek 8 — Frontpage webovych stranek firmy Enbra

(https://www.enbra.cz)
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Dalsi zdafilou webovou prezentaci se mize pysnit také firma AC Heating, ktera tento rok
svétila tvorbu svych webovych stranek spole¢nosti Benes & Michl, coz je brandingova
a webova agentura, ktera se za svych devét let ptisobeni na naSem trhu mize chlubit mnoha
ocenénimi napf. v soutézi .eu Web Awards 2015 nebo WebTop100 v kategorii Gastronomie.
Za zminku téZ stoji jejich tvorba redesignu webovych stranek Zapadoceské univerzity v Plzni,
webové stranky mésta Plzng, ziskali zakazku téZ od Skody Holding. Tvorbu této spole&nosti
nelze charakterizovat par slovy, své zakazky si pe¢livé vybira a neboji se nékteré i odmitnout,
jakmile vSak zahaji projekt, snazi se vytvorit web kazdé firme presné na miru. Vznikaji tak
projekty jako napt. U nas Plzen chutna, ktery sjednotil vybrané plzenské restaurace, kde je
mozné¢ provadét rezervace. Je charakteristicky svym dlazdicovitym uspotadanim,
propracovanou grafikou, kde kazda restaurace ma pfifazen jeden barevny odstin. Osobné¢ mne
oslovil design webu pro sit’ kavaren CrossCafe, ktery mé zaujal nejen barevnou kombinaci
¢erné hnédé a vinové, ale také svoji hravosti v kontrastu s jednoduchou eleganci.

AC heating je firma z trochu jiného soudku, a proto tvirci museli web pfizpusobit jejim
individudlnim pozadavkim. U téchto stranek se mi libi pti pohybu posuvniku smérem doli,
jak se paraleln¢ skryva logo firmy a objevuje se pouze mala ikona s pocate¢nimi pismeny
nazvu firmy AC, coz pisobi promyslené. Sympatické mi pfipadaji i diagonalni vytezy grafiky
prostupujici celym webem a vytvarejici jeho uceleny dojem. Zvolend barevnost je pomérné
ptiléhava k charakteru webovych stranek, kdyz vSak v nékterych ¢astech webovych stranek
prevladala oranzova barva, plsobilo to na mé dojmem, ze se divim do katalogu realitni
kancelafe. Velmi se mi libily uzité piktogramy a piehlednost celého webu.

AC HearinG

TEPELNA CERPADLA PRODUKTY SLUZBY A SERVIS

CHYTREA
POHODLNE
VYTAPENI PRO
VAS DUM

VICE O TEPELNEM CERPADLE

DOTACE NA TEPELNE CERPADLO
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OLA PRODUKTY SLUZBY A SERVIS REFERENCE FAQ  KONTAKT |
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VYZKOUSEITE SI NASE OVLADANI

Obrazek 9 — Frontpage webovych stranek firmy AC Heating

(https://www.ac-heating.cz)

Viessmann Group, jedna z hlavnich mezinarodnich firem vyrabé&jicich topné, primyslové
a chladici systémy, mé podle mého nézoru hezky graficky propracované webové stranky, kde
na prvni strdnce bezi fotografie z oblasti pouziti téchto systémi, dale zde najdeme strucny
popis Cinnosti firmy. Na prvni pohled hezky web ma ovSem pomérné neSikovné ovladani
a nepiehledné menu. Hlavni nabidka se rozbali po pravém okraji obrazovky, piiCemzZ se
posune 1 text na hlavni strance, a tedy jeho leva ¢ast jiz neni Citelna. Skryje se téz logo, které
by podle mého nazoru mélo byt viditelné na vsSech strankdch webovych stranek, aby si
uzivatel mohl pti manipulaci s vice webovymi stradnkami ovéfit, o stranky jaké firmy se jedna.
Polozek v menu je takové mnozstvi, Ze je nutno se v ném posouvat smérem dold, coz mi
ptijde nepiehledné. Pti tak slozité struktuie webovych stranek bych v tomto piipad€ spise
uvazovala jak o vertikalnim menu, tak o horizontalnim, polozky by se tak rozlozily a zlepsila
by se ptehlednost webu. Také jednotlivé polozky v menu nejsou logicky fazeny. Login
Partner nachazejici se uprostied menu by bylo vhodnéj$i na horizontalni 1ist¢ u ikony
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vyhledavani a hlavniho menu. Nejspodnéjsi cast webu je podle mého ndzoru zdafila,
piehledna a stala se mi inspiraci pii navrhovani webovych stranek pro firmu Evoke.

~ ~ Vyhledavaé —
VIEEMANN Q Hiedsni @ VYniosa = Mes
S produktl

VITOMAX 200

et Primysl

ini, prumyslové energetické systémy, chladici sy
poskytovatel feSeni ve vSech oblastech

Obrazek 10 — Frontpage webovych stranek firmy Viessmann

(https://www.viessmann.cz)

Webové stranky mezinarodni firmy Daikin se mi zdaji po technické strance funk¢i, piehledné,
avSak ni¢im nepfekvapi ani nezarmnouti. Modro Sedo bila barevnost v kombinaci
s fotografiemi profesionalni kvality, pisobi velmi decentné, mozna az trosku nudné. Na
druhou stranu se mi na téchto strankach libi, Ze hlavni horizontalni nabidka se rozbaluje po
celé Sifce obrazovky a jsou v ni fotografie k jednotlivym polozkam, coz pusobi nazorné
a zrychluje orientaci na strankach. Clenéni hlavni nabidky je logicky uspofadano a nechybi
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ani ikona pro vyhledavani ¢i rychlé spojeni s dealerem nebo ikona, ptes kterou se dostanete
k formulafi, kde mizeme sdélit své pozadavky a nabidky, navstévnik se tedy nemusi slozité
proklikavat webovymi strankami a velmi to zrychli praci s nimi. V rozbalovaci hlavni nabidce
nalezneme vzdy stru¢ny popis daného oddilu ¢i piktogramy, coz mi pfislo velmi sympatické.
Spodni cast webovych stranek je ptehledné ¢lenénd a piipadd mi feSenim typové podobna
tomu, které zvolila firma Viessmann.
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Obrazek 11 — Frontpage webovych stranek firmy Daikin

(https://www.daikin.co.nz)
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6.3Webdesign

Na samotném zacatku bylo nutné si uvédomit a sepsat cile, které¢ by web mél splnovat. Jelikoz
se jedna o webové stranky firmy, kterd se zabyva predevSim dodavkou, instalaci, vyvojem
a servisem tepelnych cerpadel a klimatizaci, pfedpokladanymi cili vytvareného webu mélo
byt informovani potencialnich zakaznikl o Cinnostech firmy, poskytnuti referenci a propagace
vyrobkl. S ohledem na to, Ze se jednd o firmu technického zaméteni, bylo nutné ladit web
tak, aby pisobil seriézné. Bylo nutné volit stfidm¢ pismo, vyvarovat se pifehnané barevnosti
a vybirat spiSe decentni grafické prvky. Texty mi byly poskytnuty jiz pfipravené k navrzeni
jejich rozmisténi. Bylo tfeba si urcit, co ktera stranka bude obsahovat a jak obsah bude
rozdélen do sekci a podsekci. Toto rozvrzeni bylo potieba graficky zakreslit do schématu
diagramu, na némz byla dobie viditelna hierarchie webu. Dale bylo potieba vytvofit skicu
rozmisténi vSech prvkil na strance (zéhlavi, navigace, vyhleddvani, hlavni obsah stranky,
zapati, tlacitka, ikony atd.) Ve fazi tvorby navrhu jsem tedy zacinala s papirem a tuzkou,
prave tento nastroj, se kterym je zvykly pracovat snad téméf kazdy z nas, ma tu vyhodu, Ze se
s nim velmi dobfe manipuluje, ¢lovék béhem chvile dokaZze zachytit myslenku, kterou pak
muze dale rozvijet, tento nastroj neni ani financné naro¢ny. Kresleni skic je mnohem rychlejsi
nez prace v grafickych programech, mizeme si tak sndze promyslet rozlozeni jednotlivych
prvkii na webovych strankach.

Navrzené internetové stranky budou slouzit jako webova prezentace firmy, proto jsem zvolila
co nejjednodussi hierarchii webu. Barevnost jsem zvolila stifidmou, odstiny Sedi v kombinaci
smodrou barvou. Nechtéla jsem, aby barevnost rusSila uzivatele pii hledani dilezitych
informaci a navic by se pfehnana barevnost nehodila k zaméfeni firmy. Jako pismo jsem
vybrala bezpatkovy typ pisma Arial, protoZze pro umisténi na web je nejvhodnéjsi pravé
bezpatkové pismo. Na strankach najdeme informace o firmé, sluzby a produkty, které firma
poskytuje, reference firmy, aktuality ohledné probihajicich projektl, dokumenty ke stazeni
a samoziejmé kontakty.

Vytvofila jsem $ablonu webovych stranek, coz je soubor vSech &asti a prvka stranek, které na
strankach miizeme naleznout. V soucasné dobé jsou jiz témét vSechny nové vznikajici weby
responzivni. Sablona takového designu je sestavena z miizky o dvanacti sloupeécich, které se
v zéavislosti na rozliSeni zafizeni, které ho zobrazuje, rizn€¢ pozméni. Nemusime tedy
navrhovat zvIlast mobilni web a zvlast’ verzi webu pro pocitace, protoze se vzhled webu
pieskladanim, rozsifenim, ¢i zaZenim jednotlivych ¢lankl na mfiZce uzplsobi podle potieby.

Hlavni strana, tzv. frontpage, je takovy rozcestnik. Naleznete zde napis s hlavnimi ¢innostmi
firmy, stru¢né informace o tom, ¢im se firma zabyva, tedy jakysi uvod. V zahlavi pak po levé
strané mizeme vidét logo firmy, pod kterym se nachazi slogan firmy. Logo je téZ odkazem na
hlavni stranku. Po pravé strané pak nalezneme c¢tyfi ikonky — pro vyhledavani, umisténi,
kontakt a rychly kontaktni formulaf. NiZe se nachazi rozbalovaci navigace, pod kterou je maly
prouzek drobeckové navigace napomahajici se 1€pe orientovat na webovych strankach. Hlavni
navigace vas pak nasméruje k pozadovanym informacim. V zapati najdeme ikony odkazujici
na firemni stranky na socialni siti Facebook a videa na serveru YouTube. Dale zde nalezneme
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odkazy na informace z hlavni navigace doplnéné o informace tykajici se ochrany dat,
vSeobecnych obchodnich podminek. V této ¢asti najdeme téz mapu stranek a ikonu pro
posunuti se na strankach nahoru k hlavni navigaci v pravém dolnim rohu.

V této textové Casti diplomové prace naleznete pouze obrazové ukazky projektu. Cely projekt
vsak obsahuje navrh $ablony pro webové stranky, navrh loga a k nému vypracovany graficky
manual jak ve formatu PDF, tak v tisténé podobé.

————
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Nase tepelné éerpadia jsou uréena predevsim pro
rodinné domy do tepelné ztraty piiblizna 18 kW a to
jak do novostaveb tak do stavajicich rodinnych dom,
ve kterych zajsti kompletni vytapéni objektu stejné
jako ohve teplé uZitkové vody. Jedn se o splitovou
invertorovou technologii tepeiného Eerpadia
vzduch-voda, které je tvofena éeskym hydromodulem
v kombinaci s venkovni jednotkou.

Aktuality

You

Spole¢nost 2 Produkty Informace

O firmé “lek ontaz Tepelna cerpadla > Aktuality >
Kontakt Energetick: nstvi a projekce Dokumenty >

Reference h tr

Obrazek 12 — Frontpage webovych stranek firmy Evoke

31



6.4L.0g0

Logo je hlavnim reprezentativnim prvkem firmy, mélo by proto jasné a logicky vyjadiovat
jeji hlavni podstatu. Je to jeden z hlavnich prvki jednotného vizualniho stylu a tim spoluutvafii
identitu firmy, je proto dtlezité klast na jeho navrh velky daraz.

V piipad€ navrhu loga pro firmu Evoke jsem ze zacatku nebyla rozhodnuta, jestli logo bude
Cisté obrazové, typografické nebo kombinované. Velmi brzy jsem se rozhodla pro logo
kombinované. S prvnimi vizemi piisSla myslenka vychazet z pivodniho loga, kde z pismena
,,O“ jakoby vyrustala rostlina. Tento motiv rostliny, jako ekologického prvku jsem v logu
chtéla néjakym zplsobem zachovat, avSak ve vice stylizované podob¢ a se znacnou redukci
barevnosti, jelikoz piilisna barevnost mi pro firmu technického razu nepiiSla adekvatni.
K dispozici mi bylo poskytnuto téz logo slucované dcetiné firmy, které¢ bylo mozné pii navrhu
pfipadné upravit a pouzit. Logo mi vSak pfipadalo pfili§ neforemné a kompaktni, lezelo by
které by se s nazvem vzajemné semklo. Pfi navrhovani jsem zacala, jak jiz bylo zminéno,
S tuzkou v ruce a vznikla velka série ndvrht, ze kterych po konzultaci vzeslo par navrha, které
jsem v druhé ¢asti navrhovani dale rozpracovavala. Béhem této faze vznikaly i dalsi navrhy
paralelné s upravovanim vybranych navrhi, pficemz vznikla druhd série navrha.

Pfi navrhu loga jsem se drzela zasad, které zna kazdy dobry designer. Hezky to bylo shrnuto
Vv ¢lanku o vlastnostech dobrého loga, kde bylo uvedeno, ze logo musi spliiovat mnoZstvi
identifikacnich vlastnosti jako je originalita, coZ znamena, Ze by logo nemélo byt zaménovano
S jinymi logy, které jsou jiZ na trhu zavedeny. Méla by byt u loga i snadna rozpoznatelnost,
Citelnost a vyhodou je i snadna zapamatovatelnost. Dalsi identifika¢ni vlastnosti je, aby logo
mélo vztah k oboru, kterym se firma zabyva. Za zminku stoji také nad¢asovy vzhled u log,
kde 1ze ptedpokladat dlouhodobéjsi uzivani. Samoziejmosti by méla byt také odolnost loga
proti vandalismu, kdy by doslo napt. k dokreslovani ¢ehokoli, co by zménilo vyznam loga.
(Tippman, 2012)

Po dlouhém zvazovani vSech navrhd jsme se nakonec rozhodli pro variantu loga
S piktogramem schematického tepelného Cerpadla, z néhoZ vyrista stylizovana rostlina, ktera
se pne po zcela jednoduchém bezpatkovém pismu Arial. Tento druh fontu jsem si vybrala
zamérné, nechtéla jsem, aby pismo rusilo navrzeny piktogram. Barevnost loga jsem ponechala
Vv ¢ernobilé varianté, kde pnouci se stylizovana rostlina je odstupfiovana odstiny Sedi.

Kvalitni logo by mélo spliovat jisté parametry, které byvaji uvedeny v manualu vizualniho
stylu (grafickém manudlu). V tomto manualu by méla byt popsana minimalni
velikost a technicka kvalita provedeni detailt. Uvedeny by v ném mély byt i v§echny tvarové
(kompozi¢ni) varianty, definovana mozna barevna feSeni loga vcetné inverzni (negativni)
varianty atd. (Tippman, 2012)
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Obrazek 14 — Druha faze navrhu loga Evoke

Od tepelnych Cerpadel
po energetické poradenstvi

Obrazek 15 — Finalni navrh loga Evoke
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7 ZAVER

Tento projekt byl velmi zajimavy, ale naro¢ny. Byla to v§ak pro mé& vyzva. Jiz od poc¢atku
jsem m¢la predstavu, jak budu pfi praci postupovat. Nejprve jsem si zjistila vSechny potiebné
informace o firmé Evoke, pro kterou jsem méla webdesign navrhovat. Dale jsem provedla
reSer$i mezi webovymi strankami firem podobného technického zaméfeni, jak Ceskych, tak
mezinarodnich, abych méla srovnani. Chtéla jsem si téZ projit trendy v oblasti webdesignu
v poslednich par letech, abych véd¢la, jaky je v oblasti webové grafiky terén, coz mi téz
poslouzilo jako inspiracni zdroj pro vlastni tvorbu. Déle jsem se musela seznamit S tim,
jakych zasad bych se jako webdesignérka méla drzet, a to nejen na poli grafiky a webdesignu,
ale téz typografie a estetiky. Bylo nutné se seznamit se zasadami pii navrhovani rozvrzeni,
zde byly zajimavé studie, které byly na tomto poli provadény, a o které se Ize pii navrhovani
opirat. Dulezité bylo nastudovat zakladni Casti webovych stranek jako je zahlavi, navigace,
hlavni obsah stranky, zapati. Co jednotlivé Casti obsahuji, co je dobré pii navrhovani
dodrzovat a ¢emu se naopak vyvarovat. V neposledni fadé¢ jsem prostudovala, jakym
zpusobem by mély vypadat prvky webu jako jsou obrazky, tlacitka, ikony, textury,
neopomnéla jsem ani prostudovani zékladnich typografickych pravidel ¢i jakym zplsobem
volit barevnost pii navrhovani webu. Piestoze jsem jiz predem véd¢la, jaky néstroj pro tvorbu
webdesignu 1 loga zvolim, Zze budu pracovat v programu Adobe Photoshop, piesto mé
zajimalo, jaké dal$i moZznosti mam v oblasti jak rastrovych, tak vektorovych editorii. Nakonec
jsem pfistoupila k samotné realizaci loga a ndvrhu webdesignu. Ackoli byla pro mé prace
navrhovani webu zcela novou zkuSenosti, vyhodou mi bylo nabyti mnoha znalosti
o grafickém designu ze stfedni Skoly, kde jsem prosla téz kurzem prace v grafickych
programech a kde jsem se poprvé setkala s praci v programu Adobe Photoshop. Také nabyti
vlastnich zkuSenosti z praxe pfi praci jako externi graficka jsem téZ vyuZila, pfesto jsem se na
tomto projektu mnohému naucila, byla to pro mé& obohacujici zkusenost po mnoha strankach.
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